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Introducao

Tratam-se dos Unicos prémios em Portugal que se centram e premeiam o trabalho conjunto de
anunciantes e das suas agéncias tendo como base a eficicia medida e provada das suas
campanhas de comunicagao. Esta é uma oportunidade unica de valorizar o papel primordial da
comunicagao no sucesso das empresas e que conta com o apoio de todo o sector.

O jari, formado por profissionais destacados do sector de agéncias de publicidade, agéncias de
meios e de anunciantes, devera considerar que o objectivo primeiro do Prémio é o
reconhecimento da contribuigao especifica da comunicagao para o sucesso de um negdcio; a
sua missao € premiar a demonstragao da eficacia reflectida no caso apresentado, razao pela qual
o caso devera ser suficientemente descritivo para poder explicar com clareza como a
comunicagao (entenda-se comunicagao no seu sentido mais amplo, como uma qualquer das
suas disciplinas ou utilizagao de meios) desenvolveu e produziu os seus efeitos.

Podem concorrer aos Prémios a Eficacia 2010 todas as campanhas criadas e/ou veiculadas em
Portugal de ambito internacional, nacional ou local, qualquer que seja a técnica de comunicagio
utilizada. Devem ter sido difundidas por qualquer meio, entre o dia | de Janeiro de 2009 e 3|
de Maio de 2010, ainda que o inicio da campanha ou acgao de comunicagao possa ser anterior a
| de Janeiro de 2009.

As campanhas poderao estar em curso sempre e quando se tenham iniciado nas datas
anteriormente assinaladas e se disponha de resultados suficientes para a sua avaliagao.

Entender-se-a que uma campanha foi criada em Portugal quando a estratégia e a criatividade da

mesma tenham sido desenvolvidas por equipas locais da agéncia e do anunciante, podendo ter

utilizado elementos estratégicos ou criativos provenientes de outros paises. No entanto, nao

poderao apresentar-se aos Prémios a Eficacia 2010 meras adaptagoes de campanhas criadas em
outros paises.

Podem também concorrer aos Prémios a Eficacia 2010 todas as campanhas veiculadas em

Portugal cujo conceito original tenha sido criado fora de Portugal, com valor acrescentado por

agéncia e anunciante locais e cuja _demonstracio justifique, face a analises comparativas

internacionais a sua eficacia no nosso pais.

Nao sera premiado o sucesso de um desempenho empresarial nem de marketing, mas o efeito
publicitario demonstrado no caso.
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Os Critérios pelos quais, em principio, o juri avaliara a demonstracao da Eficacia

I. Retorno
Avalia o nivel de retorno do investimento realizado em comunicagao, a sua explicagao e
justificacao. Devem ser utilizados indicadores de negécio que demonstram o nivel de retorno
obtido. Caso nao sejam apresentados indicadores quantitativos, essa opgao deve ser explicada,
devendo o concorrente apresentar indicadores de ordem qualitativa, que justifiquem a
conviccao de um bom nivel de retorno.

2. Dificuldade
Avalia o grau de dificuldade que a ac¢ao de comunicacio deve resolver (competitividade do
mercado, maturidade do produto, indiferenciacao, etc.).

3. Inovacao
Avalia o grau de inovagao que supoe a solugao adoptada e muito especialmente as novas ideias
criativas.

4. Demonstracao
Avalia a irrefutabilidade com que o caso prova o efeito conseguido, pela comunicagao, no
negocio do cliente.

5. Medicao
Avalia a qualidade e a inovagao das ferramentas de medigao utilizadas para demonstrar os
efeitos da comunicagao.

6. Meios
Avalia a explicagado da utilizagado dos meios de comunicagao empregues, assim como a
demonstragao dos efeitos que essa utilizagao teve na comunicagao.

7. Apresentacao
Avalia a qualidade da redacgao, da estrutura e da apresentagao do caso.

A Avaliacdao Final: O Jari avaliara globalmente se o documento apresentado tem mérito
suficiente para pertencer a lista de Finalistas ou ao Palmarés com base nos pontos anteriores.
Cada um dos 7 critérios anteriores sera avaliado por cada membro do juri, com pontuagoes de
| a 10 e ponderar-se-a a sua importancia em reuniao do Clube do Juri.

A Apresentacao: As campanhas deverao ser apresentadas em PowerPoint (documento a
avaliar pelo jari), incluido num CD-ROM compativel com PC Windows. Ver todos os detalhes

no formulario “Bases de Participacao” — Procedimentos.
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O que deve incluir um Caso Eficaz:

O Ambiente
e Através de uma breve introducio, indicar as caracteristicas do mercado, influéncia de
factores culturais, sociais ou de outra natureza.
Anilise da concorréncia.
Situagao do produto ou servigo dentro do seu ciclo de vida.
Politica de pregos, distribuicao e promocgao.
O Consumidor.
Outros.

Indicar também se é uma primeira campanha, ou um desenvolvimento ou uma evolugao
de outra anterior.

O Objectivo
e Objectivos de Marketing
e Objectivos de Comunicagao
e Objectivos de Vendas

O Trabalho
e Estratégia de Marketing
e Estratégia de Comunicagao
e Estratégia Criativa / Criatividade: A Campanha
e Estratégia de Meios

Os Resultados
e Realizagao dos objectivos referidos na alinea “O Objectivo”.
e Objectivos de Marketing
e Objectivos de Comunicagao
e Objectivos de Vendas

Demonstracao dos Resultados Obtidos

e Demonstracao dos resultados obtidos pela campanha, de acordo com os objectivos pré-
estabelecidos.

e Métodos de medigao de resultados. (nao esquecer de citar as fontes dos dados e dos
graficos).

e Descrever brevemente os métodos que foram utilizados para medir a consecugao dos
resultados.

e Explicar porque foram escolhidos.
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