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PREMIOS A EFICACIA EM COMUNICAGAO COMERCIAL

Bases de participacao Prémios a Eficacia 2005

Os Prémios a Eficacia nasceram com a vontade de responder a uma necessidade comum do
sector publicitario, de um desejo de reconhecer a contribuicdo da comunicacdo para a
consecucao dos objectivos empresariais do anunciante. Impulsionados pela Associacao
Portuguesa de Anunciantes a sua forca radica na explicacdo do processo: partem do objectivo do
anunciante e da aceitacdo da agéncia em realiza-lo, e chegam até a consecucado dos resultados
obtidos. Trata-se dos primeiros galardbes em Portugal que se centram em resultados
conseguidos gracas a ac¢do da comunicacao ou dos meios, seja notoriedade, vendas, ou outro
tipo de rentabilidade que responda aos objectivos marcados previamente, situando a eficacia
como auténtico fim da actividade publicitaria.

Podem concorrer aos Prémios a Eficacia 2005 todas aquelas campanhas criadas em Portugal
de ambito internacional, nacional ou local; qualquer que seja a técnica de comunicag¢ao comercial
empregada. Devem ter sido difundidas por qualquer meio, entre o dia 1 de Janeiro de 2004 e 1
de Maio de 2005; ainda que o inicio da campanha ou accédo de comunicagdo possa ser anterior
a 1 de Janeiro de 2003, sempre e quando nao se tenham apresentado a uma edicao anterior
destes Prémios.

As campanhas poderdo estar em curso sempre e quando se tenham iniciado nas datas
anteriormente assinaladas e se disponha de resultados suficientes para a sua avaliagéo.

Entender-se-4 que uma campanha foi criada em Portugal quando equipas locais da agéncia e do
anunciante tenham desenvolvido a estratégia e a criatividade da mesma, podendo ter utilizado
elementos estratégicos ou criativos provenientes de outros paises. No entanto, ndo poderéo
apresentar-se aos Prémios a Eficacia 2005 meras adaptacfes de campanhas criadas em outros
paises.

Prazo de Inscrigdo
O periodo para inscrever campanhas nos Prémios a Eficacia 2005 estende-se desde o dia 1 de
Abril ao dia 31 de Maio de 2005.

Areas e Categorias
Os Prémios a Eficacia 2005 estao divididos em duas areas: Eficacia Publicitaria e Eficacia em
Meios.
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Bases de participacdo Prémios a Eficacia 2005

Eficacia Publicitaria

Esta composta por seis categorias gerais e uma categoria especifica.

O juri podera conceder prémios de ouro, prata e bronze em cada uma das categorias ou néo
atribuir os prémios quando considerar oportuno. Entre todos os premiados com ouro na area da
Eficacia Publicitaria (tanto em categorias gerais como na especifica) eleger-se-a o Grande
Prémio a Eficacia Publicitéria.

O juri ter4 a faculdade de destinar até duas mencdes especiais por méritos concretos de uma
campanha.

N&o obstante, o juri do certame reserva-se o direito de mudar as inscricbes de categoria ou
reclassificar as categorias estabelecidas, quando considerar oportuno.

Categorias Gerais

Produtos Grande Consumo A: Alimentacéo

Produtos Grande Consumo B: Resto Grande Consumo

Produtos de Consumo Duradouro

Servigcos A: Telecomunicacgdes

Servigos B: Restantes Servigos

Campanhas Sociais e Campanhas da Administracdo Publica

Troféus Ouro, Prata, Bronze (para cada categoria respectivamente)

Categoria Especifica

Marketing Relacional (Marketing Directo, Marketing Promocional, Marketing Interactivo, Relacdes
Publicas)

Troféus Ouro, Prata, Bronze

Troféu Grande Prémio Eficacia Publicitaria (engloba Categorias Gerais e Categoria Especifica)

Eficacia em Meios

Recolhera as campanhas inscritas nesta area. O jUri podera outorgar um maximo de trés ouros,
trés pratas e trés bronzes. Entre todos os premiados com ouro na area da Eficacia em Meios
eleger-se-a o Grande Prémio a Eficacia em Meios. O juri tera a faculdade de destinar até duas
menc¢des especiais por méritos concretos de uma campanha. O jari do certame reserva-se 0
direito de agrupar as candidaturas organizando-as por targets, por escaldes de investimento ou
outros.

Troféus até trés Ouros, até trés Pratas, até trés Bronzes

Troféu Grande Prémio Eficacia em Meios
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1. Grande Consumo A:

ALIMENTACAO:

Oleos alimentares, Alimentos congelados, Alimentos frescos, Alimentos dietéticos e magros,
Aperitivos, Cafés, Caldos, Sopas e pratos desidratados, Cereais, Arroz e legumes secos,
Chocolates, Produtos de cacau, Conservas, Alimentacdo infantil, Bolachas, Padaria e pastelaria,
Gelados, Sobremesas frescas, Sobremesas secas, Lacteos, Carnes, Infusdes, Caramelos e
guloseimas, Doces natalicios, Gorduras alimentares, Pastas alimentares, Queijos, Molhos,
Alimentacdo animal, Varios Alimentacéo.

2. Grande Consumo B:

BEBIDAS:

Aguas, Aperitivos, Bebidas alcodlicas vérias, Licores, Uisques, Conhaques e brandies, Vinhos,
Espumosos e sidras, Cervejas, Bebidas isotonicas/energéticas, Refrigerantes, Sumos, Varios
Bebidas.

BELEZA, HIGIENE e SAUDE:

Adelgacantes, Colbénias e Perfumes, Cuidados do corpo, Desodorizantes, Estética corporal,
Maquilhagem, Produtos barbear, Higiene da boca, Higiene feminina, Depilatérios, Higiene dos
pés, Higiene infantil, Sabdes e gel, Tratamento de beleza facial, Produtos para o cabelo, Produtos
solares, Complementos higiene, Analgésicos e anti-catarro, Parafarméacia, Varios Beleza e
Higiene, Saude.

LIMPEZA:

Abrilhantadores, Ambientadores, Insecticidas, Lavagem de roupa, Detergentes, Suavizantes,
Aditivos para lavagem, Lavagem louca, Limpadores, Limpeza de cal¢cado, Utensilios de limpeza,
Vérios Limpeza.

VARIOS

3. Produtos de Consumo Duradouro:

AUTOMOVEL E TRANSPORTE:

Automoveis turismo, Motocicletas, Nautica, Pneumaticos, Veiculos industriais, Avides,
Publicidade institucional a meios de transporte, Acessorios e manutencdo automoével, Varios
Automovel e Transporte.

LAR:

Artesanato, Climatizacédo, Grandes electrodomeésticos, Pequenos electrodomeésticos, limpeza lar,
Méveis, Embalagem domeéstico, Celulose lar, Produtos infantis, Sistemas de seguranca, Som,
Televiséo e video, Vérios lar.

DESPORTO E TEMPO LIVRE:

Artigos desportivos, Bricolage, Camping, Piscinas e equipamento, Jogos e brinquedos,
Videojogos e jogos de computador, Varios Desporto e Tempo Livre.

INDUSTRIAL, MATERIAIS DE TRABALHO E AGROPECUARIA:

Baterias e acumuladores industriais, Tratamento depuracdo de aguas industriais, Vasilhas e
embalagens industriais, Varios Industrial e Materiais de Trabalho e Agropecuaria.

OBJECTOS PESSOAIS:

Artigos fumador, Instrumentos musicais, Fotografia, Optica, Relojoaria e joalharia, Aparelhos
telefénicos, Artigos viagem e marroquinaria, Varios Objectos Pessoais.
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TEXTIL E VESTUARIO:

Calcado, Acessorios, Confeccédo exterior, Confeccéao interior, Confeccdo em pele, Fibras téxteis,
Las e fios, Meias e peugas, Roupas desportivas, Gangas, Tecidos, Téxteis lar, Varios Téxtil e
Vestuario.

CONSTRUCAO:

Materiais de construcdo, Saneamentos, Varios Construcao.

EQUIPAMENTO DE ESCRITORIO E COMERCIO:

Informatica, Maquinas de escritorio, Material de escritério, Maquinas comércio, Varios
Equipamentos de Escritério e Comércio.

VARIOS

4. Servigos A:

TELECOMUNICACOES:

Operadores de telecomunicacdes, Varios Telecomunicaces.
MEIOS DE COMUNICACAO:

Meios de Comunicacéo, Varios Meios de Comunicacao.

5. Servigos B: Outros

FINANCAS e SEGUROS:

Bancos e Caixas, Investimentos financeiros, Cartdbes e cheques, Seguros, Varios Financas e
Seguros.

LOTARIAS:

Jogos e apostas, Varios Lotarias.

CULTURA E EDUCACAO:

Coleccionaveis, Cursos completos, Produtos editoriais impressos, Edicbes multimédia, Produtos
editoriais musica, Editoriais video, Educagéo, Arte e espectaculos, Vérios Cultura e Educacao.
DISTRIBUICAO E RESTAURACAO:

Cadeias e lojas de distribuicdo, Grandes superficies, Restauracdo, Venda a distancia, Varios
Distribuicdo e Restauracao.

ENERGIA:

Uso de energia doméstica e industrial, Carburantes, Varios Energia.

SERVICOS PUBLICOS E PRIVADOS:

Feiras e congressos, Servicos empresariais, Infra-estruturas, Varios Servicos Publicos e
Privados.

TRANSPORTE, VIAGENS E TURISMO:

Transporte mercadoria, Servigco transporte passageiros, Aluguer de veiculos, Viagens e turismo,
Véarios Transporte, Viagens e Turismo.

PUBLICIDADE:

Agéncias de Publicidade, Prémios e certames, Varios Publicidade.

CONSTRUCAO:

Empresas imobiliarias, Varios Construcao.

VARIOS

6. Campanhas Sociais e Campanhas das Administracdes Publicas:

Campanhas de interesse publico, Corporacdes e associacdes, Servicos publicos ndo lucrativos,
ONG’s, Campanhas das Administragdes Publicas, Varios Campanhas Sociais e Campanhas das
Administrag6es Publicas.
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Participacao:

Para participar nos Prémios a Eficacia 2005 tem de completar os passos que se detalham de
seguida.

Também pode consultar informacéo e fazer o download de toda a documentagcédo necessaria para
participar em: http://www.premioseficacia.org.

1. Candidatura

As campanhas deverédo ser apresentadas em PowerPoint (que sera o que o jari avalia) e também
se devera incluir o texto escrito em Word (que servira unicamente para a sua inclusao no Livro da
Eficacia). Ambos os documentos terdo conteidos semelhantes e deverdo ser incluidos num s6
CD-ROM compativel com PC Windows).

Os conteudos desse CD-ROM, que serdo entregues em quadruplicado, serdo segundo segue:
1. Apresentacédo do Caso em PowerPoint onde se expde o desenvolvimento da campanha, sendo
livre 0 desenho da apresentacao (este serd o documento que sera avaliado pelo jari).

2. Documento em Word, maximo de sete paginas A4, corpo de texto 12, que sera 0 que se
incluird no Livro da Eficéacia.

3. As pecas gréficas, as audiovisuais e as de audio deverao juntar-se no mesmo CD-ROM com
as seguintes caracteristicas técnicas:

. Os spots apresentar-se-ao em formato mpg, as pecas graficas em formato jpg, e as Dats de
radio em formato mp3.

. Pecas de eventos, marketing directo, marketing promocional, paginas web, interactivos, etc.,
apresentar-se-ao em formato digital que guarde as caracteristicas do ponto anterior.

. Para além disso dever-se-a incluir uma pasta dentro do mesmo CD-ROM com o0s seguintes
ficheiros: logdtipos do anunciante e da agéncia, e 8 imagens representativas do Caso
concorrente. Todos os arquivos em alta resolucdo e qualidade suficiente para a sua impressao
em papel.

. Tudo o que for incluido no CD-ROM devera ser totalmente compativel com os standards
Windows da Microsoft.

4. O CD-ROM original e seus correspondentes duplicados deverao ser devidamente etiquetados
mostrando o nome do anunciante, a marca, o produto e a agéncia.

2. Direitos de Inscricéo

Os Direitos de Inscri¢do para todas as areas e categorias ascendem a 1.450 € (IVA n&o incluido).
No caso de campanhas cujo orcamento ndo tenha superado os 600.000 € (incluindo total
producdo + meios + remuneracdo de agéncia para as categorias de Eficacia Publicitaria ou o
investimento a precos de tabela em meios para as categorias de Eficacia em Meios), o preco da
Inscricao € de 930 € (IVA néo incluido).

O jari ndo avaliard nenhum caso que nao tenha pago os Directos de Inscri¢éo.

3. Certificacdo conjunta do Caso
Todos os casos candidatos deverdo conter a autorizacdo expressa e conjunta do anunciante e da
agéncia.

4. Confidencialidade

Se algum dos elementos do caso for de caracter confidencial e a informacéo proporcionada for
apenas para avaliacdo do juri, deverd indicar-se por escrito, indicando que aspectos da
candidatura tém este caracter.
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O Jari

Os componentes do jari serdo eleitos entre os profissionais mais destacados do marketing e da
publicidade. O juri sera constituido por 8 membros e um secretario. Um dos membros do juri sera
nomeado Presidente.

O jari trabalhara em trés fases:

1. Numa primeira fase séo avaliados todos 0s casos inscritos e serdo seleccionados 0s casos
finalistas que devam passar a Short List.

O principal critério para aceder a segunda fase sera que a eficacia tenha ficado suficientemente
demonstrada, quer dizer, que o caso demonstre sem lugar a davidas que o efeito conseguido se
deveu a comunicacado ou ao efeito da ac¢cdo em meios.

2. Numa segunda fase cada membro do juri analisara todos os casos incluidos na Short List.

3. Finalmente, e depois da avaliacdo por cada membro do juri de todos os casos, sera celebrada
a terceira reunido para a eleicdo do palmarés.

A eleicdo do Grande Prémio a Eficacia Publicitaria 2005 e do Grande Prémio a Eficacia em
Meios 2005 produzir-se-4& mediante votacdo secreta de todos os membros do juri diante um
notario que sera o Unico que conhecera o resultado da votacéo até ao dia da entrega de prémios.
Se, por exigéncias de producao, for necessario conhecer o resultado da votacao o notario podera
dé-lo a conhecer obtendo um compromisso de confidencialidade dos organizadores.

Todos os membros do juri comprometem-se a guardar confidencialidade sobre as deliberacoes,
decisbes e premiados resultantes das suas reunides.

Vencedores

Os vencedores serdo dados a conhecer na Gala de Entrega de Prémios, que terd lugar a 13 de
Outubro de 2005 em Lisboa. No decurso da mesma ser-lhes-a entregue o Troféu ao qual se
tenham candidatado.

Direitos

Salvo peticdo expressa de confidencialidade, os casos apresentados, sejam ou nao vencedores,
ficardo em poder da organizacdo do certame, que se reserva o direito a publica-los e utiliza-los
com fins divulgativos, educativos e/ou de formagéo profissional.

A participacéo pressup0Oe a aceitacao expressa das presentes bases de participacao.



